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SOCIEDAD ESPASOLA DE NEUROLOGEA

SOCIEDAD ESPANOLA DE NEUROLOGIA

FUNDACION ESPANOLA DE ENFERMEDADES
NEUROLOGICAS

Campana de divulgacion sobre el cerebro

Octubre” 10
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“Tu cerebro es vida, cuidalo”
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SOCIEDAD ESPASOUA I NEUROLOGIA

Creacion de un vehiculo de comunicacion social para la
divulgacion de la neurologia y los temas neurologicos:

PROMOVER la
concienciacion
social sobre la . )
importancia de CREACION CONCEPTO/ “MANTEN TU CEREBRO
una prevencion FOCO SOCIAL SANO™
activa del cerebro, la
SENy las -
enfermedades 3 LA SEN Y LA FEEN TE
neuroldgicas CREACION AYUDAN A EJERCITAR
+ CONCEPTO/FOCO TU CEREBRO Y
PROMOVER el MEDICO MANTENERLO SANO
reconocimiento /implicacién social
a los pacientes y sus - (Campana itinerante
familias i via bus)
+ CREACION
PROMOVER el CO&EEF;TA%/,FCOOCO PROTAGONISMO DE LA
interés i
_ NEUROLOGIA
social DURANTE UNA
en la neurologiay su SEMANA
rol socio-sanitario
>>>
PILARES DE LA
INICIATIVA

© Tinkle Communications”09 / Todos los derechos reservados / P4g. 3 de 12




o '/feen_

Principales objetivos de la campana “tu cerebro es vida,
cuidalo”

Capitalizar el protagonismo de la neurologia durante una semana

Acercar la neurologia a la sociedad no desde el punto de vista de las enfermedades sino de
la importancia de tener un cerebro sano y cuidarlo

Vincular la iniciativa a autoridades y prescriptores

Protagonismo mediatico de la campafa tanto a nivel local como nacional

Crear un “concepto” mediatico para ofrecer una imagen diferente y moderna de la neurologia

Difundir el mensaje entre la poblacion infantil y adolescente de la importancia de cuidar el cerebro
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Mecanica de la campana

Se realizaran
diferentes pruebas
diagnoésticas y de

agilidad mental
ademas de actividades
para nifios y adultos in
situ, que permitiran
obtener resultados
comparativos entre
comunidades

El Autobus de la campafa
recorrera durante una
semana las principales

ciudades espafiolas
mostrando como
ejercitar el cerebro
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SOCIEDAD ESPASOUA DE NEUROUOGEA

El autobus de la semana del cerebro llega a las principales
ciudades esparnolas...

miere

Dia 4 de octubre: SEVILLA
Dia 5 de octubre: VALENCIA
Dia 6 de octubre: ZARAGOZA

Dia 7 de octubre: OVIEDO

Dia 8 de octubre: VALLADOLID

Dia 9 de octubre: MADRID
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SOCIEDAD ESPASOUA DE NEUROUOGEA

Interior del autobus....

> ZONA 1: PRUEBAS Y
DIAGNOSTICO

Esta zona estara equipada con una
camillay un doppler para medir el
funcionamiento cerebrovascular de
cada personay el estado de las
arterias

> ZONA 2: ZONA AUDIOVISUAL E
INFORMATIVA

— —
| Tucerebro es vida, cuidalo

Esta zona estara equipada con una
pantalla en la que se proyectaran
diferentes videos de forma
continuada + stand con tripticos
informativos sobre la campafay la
neurologia

El autobus estara dividido
en tres zonas

9,15m

> ZONA 3: ZONA DE PRUEBAS Y TEST

Los asistentes dispondran de una
amplia variedad de juegos, testy
actividades que les permitiran poner

Medidas: 25 m?

Alto: 3.50m a prueba su agilidad y destreza
Ancho: 2.50m mental
Largo: 12m
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SOCIEDAD ESPASOUA DE NEUROLOGEA

Y para ejercitar el cerebro....

Pon a prueba tu cerebro...

...ejercitalo...

Y recoge tu diploma...

» Juegos de percepcion

» Juegos de légica

*Juegos de planificacion y
educativos

» Test de habilidad visuo-espacial

*Mini test cognitiva

* Proyeccion de videa

divulgativos
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SOCIEDAD ESPASOLA DE NEUROLOGIA

Neurdlogos
expertos
miembros
de la SEN

asesoraran

in situ sobre
las pruebas

que se
realicen en
las
diferentes
ciudades

Participantes en la campana:

*Asociaciones de pacientes
en cada una de las
ciudades

* Participacion de
autoridades locales que
inauguren la jornada

Participacion de
autoridades nacionales que
clausuren la campafia en
Madrid

*Sociedades Autonodmicas
de Neurologia para
acciones locales en resto de
ciudades

sLideres Opinion
locales/Celebrities
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Difusion de la campana:

>> DIFUSION INTERNA DE LA INICIATIVA

Realizacion de materiales internos que sirvan de apoyo a la difusion de la campafia:

* Elaboracion de tripticos informativos sobre la campafia que se distribuiran en el autobus
Elaboracién de posters ilustrativos con la imagen de la campafia y el lema

« Distribucion de folletos informativos de las diferentes enfermedades neurolégicas
*Grabacién de un video comunicado para la difusién en Tv de la campafia

Elaboracién de videos informativos sobre las enfermedades neuroldgicas, las actividades del cerebro
gue se proyectaran de forma continuada en el autobus

*Presencia de un fotdgrafo en cada ciudad que recogera de forma gréfica la participacion y las diferentes
actividades del autobus
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>> DIFUSION EXTERNA DE LA INICIATIVA : PRESENCIA EN MEDIOS DE COMUNICACION

Se realizaran diferentes acciones de comunicacion dirigidas a medios de comunicacién con el objetivo de
conseguir el mayor nimero de impactos en prensa nacional y regional antes y durante la realizacion de la campafia:

1. Pre- campana:
» Nota de prensa pre-campafa para generar expectacion

* Nota de prensa para las secciones de agenda de los medios locales informando de la presencia del autobus el
dia exacto en cada ciudad

» Convocatoria a medios locales en el propio bus para presentar la campafa con autoridad local + miembro de
la junta directiva de la SEN + asociaciones de pacientes

2. Durante la campaha:

* Nota de prensa con diferentes mensajes nacionales y especificos de cada comunidad + comparativas por
regiones de los resultados obtenidos

*Envio de un video comunicado a tv local y nacional con imagenes y declaraciones de los doctores sobre la campafa
 Gestiones cualitativas en medios con los diferentes portavoces

* Identificar/gestionar oportunidades previas y durante la campafa
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